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Natalia Paternina Ramos nathi-pa@hotmail.com Psicologia Tecnoldgico de Antioquia  Colombia
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Juan Andrés Sandoval Herrera juan.sandoval@profesores.uamerica.edu.co Ingenieria quimica Universidad de América  Colombia
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Nombre del proyecto Objetivo del proyecto

(Maximo 600 caracteres)
LA INCLUSION NO ES UN PUNTO APARTE

Mitigar las barreras socioculturales que tienen los estudiantes con discapacidad fisica, sensorial y cognitiva en la
universidad debido a la exclusion social.
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Breve descripcion del proyecto

(Maximo 1000 caracteres)

El marco normativo de Peru que orienta la implementacién de educacion inclusiva con enfoque
territorial se basa en la resoluciéon ministerial N°432-20221 que orienta, articula e implementa la
educacion inclusiva; asi mismo la ley 30797 que modifica la ley 28044 y garantiza el enfoque
inclusivo en la educacioén e incorpora al profesional de psicologia en la comunidad educativa.
En Colombia, el decreto 1241 establece que todos los estudiantes con discapacidad accedan a
la oferta institucional. La ley 1618 de 2013 garantiza el ejercicio efectivo de derechos de las
personas con discapacidad, mediante medidas inclusivas, acciones afirmativas y la eliminacion
de toda forma de discriminacién por razén de discapacidad. Con base en ello, el proyecto
busca disminuir las barreras socioculturales de los estudiantes con discapacidad fisica,
sensorial y cognitiva. Este proyecto realizara actividades como: podcast, flyers y stickers para

Resultados esperados
(Maximo 1000 caracteres)

Capacitar a la comunidad universitaria generando gran disminucién de la problematica
La comunidad universitaria se muestre con total interés en los temas planteados dentro
del desarrollo del proyecto

Motivar las acciones de mas estudiantes entorno a la problematica identificada
Romper estigmas y prejuicios sobre las personas que presentan discapacidades
Generar espacios permanentes de participacion en la universidad para las personas
con discapacidad

Contribuir a que la universidad sea un espacio libre de exclusion, discriminacion y, po
r el contrario, sea un espacio de igualdad de oportunidades para todos.

Presupuesto
¢Como usarian el presupuesto disponible (250 ddlares
aproximadamente) para implementar el proyecto?

Teniendo en cuenta que un délar equivale aproximadamente a 3,71 soles
peruanos, el presupuesto se hizo con base en un maximo de 930 soles que
serian 250 délares. Los costos mas importantes son la elaboracion de los
volantes, los flyers y la compra de insumos para motivar la participacion. Estos
datos se detallan en la imagen 3.
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Caracter innovador del proyecto
(Maximo 600 caracteres)
Integracion de las técnicas empleadas como podcast,stickers en whatsapp, activacién en el lugar de
manera ludica , saloneo que nos permiten compartir conocimiento y generar conciencia en toda nuestra
comunidad universitaria, haciendo uso de herramientas digitales que nos permitan generar un mayor

alcance dentro de la comunidad, cabe aclarar que es una estrategia que no requiere de altas inversiones
econdmicas y que permite que sea replicada en la diferentes instituciones educativas.

Cronograma
:Como planean ejecutar el proyecto en una semana en el pais destino? ;qué
actividades deberian seguir, en caso de ser uno de los equipos ganadores?

Las actividades de divulgacion se concentraran en una semana, de finales de octubre o
comienzos de noviembre, pero se realizaran actividades antes como elaboracion de los podcasts,
revision de los guiones para los flyers y diagramacion de los stickers. En la imagen 1, del anexo,
se detalla esta informacion.

Estrategias de divulgacion de la propuesta para
vincular otros actores de la comunidad académica
(estudiantes, docentes, colaboradores) o por fuera de
ella. (Maximo 1000 caracteres)

Los actores méas importantes a los que se les enfocaran las estrategias de divulgacion son: las directivas de la
universidad, los docentes, los estudiantes y la comunidad aledafia que pueda verse impactada por los
beneficios de la informacién y motivacién. Se presenta la informacién detallada en la imagen 2

ENLACE DEL VIDEO:
https://youtu.be/q0ekBBpFssl|




ANEXOS:

1. Cronograma amplio

2. Estrategias de divulgacion

3. Presupuesto

4. Enlace del video:
https://lyoutu.be/q0ekBBpFssl

Actividad Semana 2 Semana ¥ Semana 4 Semana 1 Semans 2
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Disedio de podeast (produccion de los primeros

captulos)

Campafia de iniriga con redes

sociales

Difusiin en Whatsapp

Dhsfusidn en Instagram

Difusidn en lscebook

Difusiin en Tik Tok

activacin en plaza principal de San Isidno

Evenio de

on preminciin de preguntas sobre los temas

Activacitn

en viernes culural

1 upecing inchsivo (enfogque de capacidades)

Diseiia

Evaluacidn de proyecto, conciencia de impacio

Roles

Laklizar medios publicitarios online, coma cuenias instiieclonabes, para promover of podeast v daro a conooor & un plblico més
amplio v generar un mayor aleanse. Facilidsd de usar los espacios comunes como (plars) en las fechas sefnlsdas,

Fomentar ¢l boca a boea entne los micmbeos de la comunidad académica y olros inleresados par promover ¢l podeast y
awmentar su difusidn, Eso podria incluir pedie a los oyenies quée comparan ol podeast eon sus amigos, familiares y colegas, asi
como animarlos a dejar comentarios v resefias en las plataformas donde se pubuqq.u- el pmlcut, PMseden p-.rllciw dircciamenic

en el podeast como invitados o colaborsdores, compartiendo sus experiencias, opinicnes ¥ conocimienios sobne lemas
relacionados con kas discapacidasdes v 1a inclusién

Los estudianies pueden ayudar o promover o podeast enire sus compaficnos ¥ oiros micmbros de la comunidad acaddémica,
compartendo informaciin sobre el podeast en las redes sociales y animando a oiros a eseuchado. Paricipan de las acciones de
activacitn on la sede, las irivias, juegos. Pueden proporcionar petroalimentaciin valiosa sobre of conlenido del podease,
sugiriendo wemas para fulurs episodios v ofreciendo erilicas construcdivas para mejorar la calidad del contenido.

Establecer colaboraciones con oiras onganizaciones, insiuciones o grupos que compartan los mismos ohjetivos y valores que e
podeass, Exio podeia incluie ba colaborscidn con grupos de defensa de bos derechos de las personas con discapachdad,
organizaciones sin fines de lucro, universidades ¥ olros aciores relevanies.

INSUMOS COSTO

Volantes 500 unid S/. 350

Flyers 100 unid S/. 260

Merch de stickers, 500 unid. S/. 100

v L
Materiales de escritorio, cinta, S/. 50

tijeras, plumones, etc.

TOTAL S/. 930
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